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[bookmark: _Hlk54647010]ПОЛОЖЕНИЕ О ПОРЯДКЕ ПРОВЕДЕНИЯ
ПСКОВСКОГО ОБЛАСТНОГО КОНКУРСА ЭКОЛОГИЧЕСКОЙ СОЦИАЛЬНОЙ РЕКЛАМЫ
«ЭКОРЕКЛАМА 60»

1. ОБЩИЕ ПОЛОЖЕНИЯ
[bookmark: _Hlk54647173]1.1. Псковский областной экологический конкурс «Экореклама 60» (далее – Конкурс) проводится на территории Псковской области с 02 ноября по 11 декабря 2020 года.
1.2. Целью Конкурса является разработка визуальных решений социальной экологической рекламы для Псковской области.
[bookmark: _Hlk54647509]1.3. Под «социальной экологической рекламой» понимается информация:
· изготовленная способами, описанными в конкурсном задании;
· адресованная жителям и гостям Псковской области;
· направленная на воспитание бережного отношения к окружающей природной среде;
· не противоречащая требованиям Федерального закона от 13.03.2006 №38-ФЗ «О рекламе».
1.4. Задачи Конкурса:
· Содействие воспитанию экологического ответственного поведения жителей и гостей Псковской области;
· Разработка новых инструментов создания позитивного экологического имиджа Псковской области, повышение качества распространяемой социальной экологической рекламы.
1.5. К участию в Конкурсе приглашаются:
· Профессионалы и студенты творческих и экологических специальностей;
· Учащиеся (от 15 лет);
· Другие совершеннолетние граждане Российской Федерации.
1.6. Конкурсная документация:
· Настоящее Положение «О порядке проведения Псковского областного конкурса экологической социальной рекламы «Экореклама 60»;
· Конкурсное задание с приложениями.

2. ОРГАНИЗАТОРЫ, ПАРТНЕРЫ И ОРГКОМИТЕТ КОНКУРСА
2.1. Организатором Конкурса является Псковская областная общественная организация «Чудской проект».
2.2. Конкурс проводится при административной поддержке Комитета по природным ресурсам и экологии Псковской области и Общественной палаты Псковской области.
2.3. Для проведения Конкурса создается Организационный комитет с правами жюри (далее – Оргкомитет), в состав которого входят представители ПООО «Чудской проект», Администрации Псковской области, специалисты в области дизайна. Оргкомитет вправе дополнительно приглашать в качестве членов жюри представителей природоохранных, образовательных и иных организаций, работающих на территории Псковской области.
2.4. В функции жюри Оргкомитета входит:
· Просмотр и оценка творческих работ участников согласно критериям оценки работ;
· Вынесение решения о присуждении призовых мест;
· Подведение итогов Конкурса.

3. ПРЕДМЕТ И ТЕМЫ КОНКУРСА
Предметом Конкурса являются визуальные образы (рисунок, полиграфический постер) по объявленным темам Конкурса, включающие в себя слоган и визуальное решение.
[bookmark: _Hlk54651128]Темы Конкурса:
1. Экологически ответственное отношение к воде, к Псковско-Чудскому озеру и водным объектам Псковской области.
2. Экологически ответственное энергопотребление.
3. Экологически ответственное обращение с твердыми коммунальными отходами, раздельный сбор мусора.
4. Свободная (открытая тема).
В рамках темы №4 участники Конкурса самостоятельно определяют актуальную для Псковской области социально-значимую экологическую тему и разрабатывают слоган и визуальный образ.
Требования к Конкурсным работам содержатся в Конкурсном задании и являются обязательными при разработке и оформлении материалов для участия в Конкурсе.

4. ГРАФИК ПРОВЕДЕНИЯ КОНКУРСА
Конкурс проводится в соответствии со следующим графиком:
30 октября 2020 г.			Дата объявления конкурса
11 декабря 2020 г.			Дата окончания приема конкурсных работ
[bookmark: _GoBack]12 декабря – 18 декабря 2020 г.	Период проверки поступивших конкурсных работ и работы Оргкомитета. Отбор работ для народного голосования и отбор конкурсантов для участия в работе Творческой мастерской
До 20 декабря 2020 г.	Публикация результатов отбора (шорт-лист) работ Конкурса в СМИ. Индивидуальное приглашение отобранных конкурсантов Конкурса для участия в национальной Творческой мастерской. 
До 20 января 2021 г. 	Народное интернет-голосование за лучшие работы. Выбор победителей Конкурса.
До 31 января 2021 г.	Проведение национальной Творческой мастерской.
		Церемония награждения победителей Конкурса.
NB! Даты проведения Творческой мастерской и церемонии награждения победителей могут быть изменены из-за ситуации с COVID’ом!

5. ПОРЯДОК ПОДАЧИ КОНКУРСНЫХ РАБОТ
5.1. Конкурсная работа подается электронным письмом на адрес peipsi_project@yahoo.com в срок до 11 декабря 2020 года, 23.59 по московскому времени.
5.2. Оформление электронного письма:
· В теме письма Заявитель указывает: «Работа на конкурс «Экореклама 60».
· В теле письма Заявитель размещает ссылку на файлообменник (Google Drive, Яндекс Диск и т.п.), с которого можно скачать его Конкурсную работу(-ы).
Организатор конкурса осуществляет скачивание материалов по указанной ссылке в течение 4 дней – до 16 декабря 2020 года включительно. Заявитель должен удостовериться (несет самостоятельную ответственность), что сообщает активную / работающую ссылку, и что срок хранения его файла(-ов) на файлообменнике не истечет за указанный для скачивания период.
· В качестве вложения к письму Заявитель прикрепляет отсканированную копию (PDF, JPG, или PNG) полностью заполненной и подписанной им заявки на участие. В заявке также указывается (дублируется) ссылка на скачивание Конкурсной работы с файлообменника.
5.3. Заявитель может подать всего не более 10 конкурсных работ – по любым объявленным темам Конкурса.
5.4. Поданные конкурсные работы не рецензируются и не возвращаются.

6. ПРАВИЛА ПОДГОТОВКИ КОНКУРСНЫХ РАБОТ
6.1. Конкурсные работы должны быть оригинальными: созданными специально для настоящего Конкурса, лично заявленными автором на базе собственной (не заимствованной из чьих-либо ранее существующих работ) концепции, до этого нигде не опубликованными / обнародованными, не запущенными в производство и реализацию.
При подаче Конкурсной работы в виде полиграфического постера, созданного в программах компьютерной графики, Участник обязан удостовериться, что использовал разрешенные к распространению шрифты.
При выявлении случаев использования Участником пиратского контента в оформлении своей Конкурсной работы Участник может понести юридическую ответственность за нарушение соответствующих авторских прав.
6.2. Содержание Конкурсных проектов должно соответствовать положениям Федерального закона «О рекламе» №38-ФЗ от 13.03.2006 г.
6.3. Запрещается копирование Конкурсных работ, в том числе отдельных элементов решений, из любых источников. Любая форма копирования повлечет за собой дисквалификацию.
6.4. Запрещается использование в Конкурсных работах визуальной и текстовой информации, распространение которой запрещено в соответствии с законодательством Российской Федерации (порнография, оскорбление, в т.ч. религиозных чувств граждан и/или отдельных (в том числе малочисленных) народов, призывы к насилию, экстремизму, пропаганда наркотиков, суицида и т.п.).
6.5. Подача Конкурсной работы должна быть осуществлена в соответствии с требованиями, установленными настоящим Положением и Заданиями на Конкурс.
6.6. Участник, представивший Конкурсную работу, очевидно не соответствующую любому из вышеуказанных условий, будет исключен из Конкурса, и его работа(-ы) не будет передана на рассмотрение Оргкомитету.
6.7. Если нарушение условий будет выявлено позднее, любые полученные награды и призы отменяются и подлежат обязательному возврату. При этом у Участника (Победителя) Конкурса возникает обязательство вернуть Организатору Конкурса все полученное в рамках Конкурса и возместить Организатору и Заказчику Конкурса убытки, причиненные в результате допущенных нарушений.
6.8. На любом этапе Конкурса Организатор сохраняет за собой право запросить у Участника дополнительную информацию по Конкурсному проекту, если предоставленной информации будет недостаточно для принятия решений.

7. КРИТЕРИИ ОЦЕНКИ КОНКУРСНЫХ РАБОТ
7.1. Оргкомитет Конкурса оценивает Конкурсную работу по следующим критериям:
· Мотивирующая сила / привлечение внимания
· Степень эмоционального / воспитательного воздействия
· Оригинальность / креативность Конкурсной работы
· Соответствие конкурсной работы целевой аудитории (в концепции Конкурсной работы Участник должен описать, на какую целевую группу направлена его социальная реклама)
· Техническое качество исполнения
· Актуальность
7.2. При рассмотрении Конкурсных работ члены Оргкомитета не будут иметь доступа к персональным данным Участников.
7.3. Итоги определения Победителей Конкурса фиксируются путем оформления протокола, который подписывается Председателем Оргкомитета.
7.4. В случае дисквалификации Победителя Конкурса, лишения звания Победителя Конкурса по основаниям, предусмотренным настоящим Положением, Оргкомитет выбирает нового Победителя. Новым Победителем Конкурса становится участник, набравший по результатам голосования Оргкомитета максимальное количество голосов (баллов) и следующий после ранее выбранного Победителя Конкурса.

8. ПОДВЕДЕНИЕ ИТОГОВ КОНКУРСА
8.1. Итоги Конкурса подводятся до 20 января 2021 года. Список победителей публикуются на сайтах Координатора: http://причудье.рф и партнеров Конкурса.
Победители Конкурса будут оповещены дополнительно через указанную ими в Заявке электронную почту.
Заявители, не ставшие победителями Конкурса, дополнительно информироваться об итогах Конкурса не будут.
8.2. Победители Конкурса по каждой объявленной теме будут награждены следующим образом:
8.2.1. Работы победителей с указанием автора будут размещены на носителях наружной рекламы Пскова и области.
8.2.2. Победители будут отмечены поощрительными призами — подарочными сертификатами на приобретение инструментов или материалов для рисования:
1-е место – на сумму 6.000 рублей;
2-е место – на сумму 4.000 рублей;
3-е место – на сумму 2.000 рублей.
8.2.3. Победители будут награждены грамотами Организаторов Конкурса в рамках торжественной церемонии награждения.
8.2.4. Работы победителей будут показаны в региональных СМИ.
8.2.5. Победители будут приглашены к участию в Творческих мастерских, проводимых Организаторами Конкурса в январе 2021 года.
Членами Оргкомитета также может быть принято решение об отсутствии Победителя в Конкурсе в случае, когда, по мнению членов Оргкомитета, ни одна из заявленных Конкурсных работ не будет всецело соответствовать заявленным критериям оценки. В таком случае члены Оргкомитета вправе выбрать Конкурсную работу, достойную поощрения.
8.3. Организаторы оставляют за собой право также наградить конкурсантов, не занявших призовые места, но чьи работы были уникальны и заслужили поощрения по решению Оргкомитета конкурса.

9. ИНТЕЛЛЕКТУАЛЬНЫЕ ПРАВА
9.1. Факт отправки Заявки на участие в конкурсе Участником означает, что Участник ознакомлен и согласен с настоящим Положением, в т.ч. конкурсным заданием и иной конкурсной документацией, и дает свое согласие на участие в Конкурсе, подтверждает полное, безоговорочное и безотзывное согласие с настоящим Положением, иными требованиями конкурсной документации. Согласившись с Положением и присылая на Конкурс Конкурсную работу, Участник тем самым соглашается с тем, что Организатор Конкурса вправе использовать присланную на Конкурс Конкурсную работу и содержащиеся в ней материалы, в т.ч. результаты интеллектуальной деятельности, всеми способами, соответствующими целям и задачам проведения Конкурса и/или текущей деятельности Организатора, в т.ч. не связанной с Конкурсом.
9.3. Направляя Заявку на участие в Конкурсе, Участник передает Организатору исключительные авторские права на подаваемую на Конкурс Конкурсную работу и содержащиеся в ней материалы, в т.ч. результаты интеллектуальной деятельности, в т.ч. с правом их передачи третьим лицам. Передача/отчуждение Организатору прав на использование результатов интеллектуальной деятельности, содержащихся в Конкурсной работе в объеме, предусмотренном настоящим Положением, производится на безвозмездной основе, что означает, что автору и/или правообладателю исключительных прав на Конкурсный проект не выплачивается вознаграждение за передачу/отчуждение исключительного права на использование Конкурсной работы. Участник/Победитель разрешает не представлять отчет об использовании результатов интеллектуальной деятельности.
9.4. Победитель Конкурса принимает на себя обязательства по требованию Организатора доработать Конкурсную работу в необходимой части и/или объеме в период и с учетом пожеланий, указанных Организатором, для возможности ее размещения на носителях наружной рекламы. В ином случае, Организатор вправе отозвать решение о присвоении статуса Победителя Конкурса и передать его следующему претенденту, набравшему наибольшее количество голосов членов Оргкомитета.
9.5. Организатор не несет ответственности за любые риски Участников, связанные с публикацией и реализацией дизайнерских решений.

10. ФИНАНСОВАЯ ПОДДЕРЖКА 
10.1. Конкурс проводится при финансовой поддержке Программы приграничного сотрудничества «Россия–Эстония» на период 2014-2020 годов.
10.2. Национальная творческая мастерская проводится с использованием гранта Президента РФ на 
развитие гражданского общества, предоставленного Фондом президентских грантов.
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ФОРМА ЗАЯВКИ
ПСКОВСКОГО ОБЛАСТНОГО КОНКУРСА ЭКОЛОГИЧЕСКОЙ СОЦИАЛЬНОЙ РЕКЛАМЫ
«ЭКОРЕКЛАМА 60»

	1. ИНФОРМАЦИЯ О ЗАЯВИТЕЛЕ

	1.1. ФИО Заявителя
	

	1.2. Контактная информация Заявителя
	Адрес:
Телефон:
Электронная почта:

	2. СВЕДЕНИЯ О КОНКУРСНОЙ РАБОТЕ*
* в случае подачи нескольких конкурсных работ продублируйте пп. 2.1-2.6. — для каждой работы ОТДЕЛЬНО

	2.1. Тема конкурса
	

	2.2. Название Конкурсной работы
	

	2.3. Описание концепции (не более 1000 знаков)
	

	2.4. Слоган
	

	2.5. Если применимо — наименование шрифта, использованного при оформлении полиграфического постера (напр., Pragmatica Medium).
Заявитель обязан использовать только разрешенные к распространению шрифты!
	

	2.6. Ссылка на файлообменник с материалами Конкурсной работы
	



☐ Подтверждаю свое согласие на использование и обработку персональных данных, указанных в настоящей Заявочной форме.
☐ Подтверждаю оригинальность подаваемой Конкурсной работы в соответствии с п. 6.1. Положения о порядке проведения Псковского областного конкурса экологической социальной рекламы «Экореклама 60».

Дата
ФИО Заявителя
/Подпись/

ПРИЛОЖЕНИЕ 2
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КОНКУРСНОЕ ЗАДАНИЕ ДЛЯ УЧАСТНИКОВ
ПСКОВСКОГО ОБЛАСТНОГО КОНКУРСА ЭКОЛОГИЧЕСКОЙ СОЦИАЛЬНОЙ РЕКЛАМЫ
«ЭКОРЕКЛАМА 60»

1. ТЕМЫ КОНКУРСА
1. Экологически ответственное отношение к воде, водным объектам Псковской области и, особенно, к Псковско-Чудскому озеру
На территории Псковской области насчитывается около 4000 озер и 15000 рек. Совместно с Эстонией и Ленинградской областью регион делит Псковско-Чудское озеро – 4-е по площади и крупнейшее трансграничное озеро Европы. Экологическая социальная реклама должна показать людям важность сохранения уникального водного богатства Псковской области.
2. Экологически ответственное энергопотребление
Экологическая социальная реклама должна показать людям важность эффективного (бережного) энергопотребления, принципы энергоэффективности, экономии разных видов энергии (топлива, электроэнергии).
3. Экологически ответственное обращение с твердыми коммунальными отходами, раздельный сбор мусора
С 2019 года на территории России реализуется так называемая «мусорная реформа» – комплекс мер, призванных улучшить ситуацию со сбором, сортировкой, переработкой и утилизацией твердых коммунальных (бытовых) отходов (ТКО). Экологическая социальная реклама должна показать людям важность «мусорной реформы», ценность экологически ответственного обращения с ТКО.
4. Свободная (открытая тема)
Предполагает самостоятельный (инициативный) выбор участником Конкурса экологического вопроса для Конкурсной работы, который, на взгляд Участника, актуален для Псковской области, имеет большую общественную значимость и может быть решен средствами экологически ответственного поведения граждан.

2. ПОДАЧА КОНКУРСНЫХ РАБОТ
Работы победителей Конкурса будут размещены на различных рекламных носителях на территории Псковской области.
Участник Конкурса готовит Конкурсную работу в одном из предложенных видов:
· Рисунок (может быть выполнен в любой технике)
· Полиграфический постер
Полиграфический постер — печатный формат на бумаге или баннерной ткани (винил и т.п.), размещаемый на носителях наружной рекламы или в виде информационных / раздаточных материалов (афиша, флаер, буклет и т.п.).
Участник может подать не более 10 конкурсных работ. Работы могут быть поданы как на одну, так и на несколько тем Конкурса, как в виде рисунка(-ов), так и в виде полиграфического постера(-ов). 
В случае если подается несколько работ, только одна из них может занять призовое место. Таким образом, Участник не может занять несколько призовых мест.

3. ТРЕБОВАНИЯ К КОНКУРСНЫМ РАБОТАМ
Состав конкурсной работы:
· Название Конкурсной работы
· Описание концепции
· Слоган (размещается на визуальном решении)
· Собственно визуальное решение (рисунок / полиграфический постер)
Требования к визуальному решению:
Визуальное решение создается, исходя из того, что работы победителей Конкурса будут увеличены и отпечатаны для размещения на конструкциях наружной рекламы.
Существующие габариты конструкций наружной рекламы:
· информационная тумба (1.4 м по горизонтали на 3 м по вертикали);
· сити-формат (1.2 х 1.8 м);
· информационный щит (6 х 3 м).
Участник самостоятельно выбирает подходящий формат для любой из своих Конкурсных работ. Одна и та же работа может быть выполнена для разных габаритов (приветствуется).
Конкурсная работа в виде рисунка может быть выполнена в любой технике. Рисунок направляется через файлообменник как отсканированный PNG-файл с разрешением не менее 300 dpi (точек на дюйм.
Конкурсная работа в виде полиграфического постера может быть создана в любом графическом редакторе (Photoshop, Corel Draw, InDesign, Illustrator, Inkscape, Krita и т.п.). Полиграфический постер направляется через файлообменник в исходном (редактируемом) формате и как PNG-файл. Разрешение растрового изображения – не менее 300 dpi (точек на дюйм).
В случае если Участник использует в Конкурсной работе пиратский шрифт и/или иные неправомерно использованные заимствования, Участник дисквалифицируется!
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